
 
 
 
 

 فرمت بارگذاری اطلاعات مربوط به  طرح های پژوهشی 

 و پایان نامه ها در وب سایت شرکت 

 

 

 

( ی) اعتماد و وفاداریاخلاق  یانگاره ها  یریبر شکل گ  یاجتماع  یاثر شبکه ها    :عنوان طرح پژوهشی / پایان نامه  -1

 یدر حوزه خدمات آموزش

 ی افشار ی مرتض   تهیه کننده : -2

 

 1401مقاله    تاریخ تحویل پروژه/ تایید پایان نامه : -3
 

    چکیده :

 ی اجتماع  های¬در بستر شبکه یانسان های¬و تعامل یآموزش -علمی¬از گردش اطلاعات، مبادلات یمی : اکنون که حجم عظ نهی زم -1

  یبررس  قیباشد. هدف تحق  ن ینو یفضا   ن یدر ا تی فعال  یدغدغه ها  ن یاز مهمتر  یکیتواند  یم  یاخلاق های¬انگاره  رد،ی گ یانجام م

 باشد.  ی م یدر حوزه خدمات آموزش یاخلاق های¬ارهانگ یرگی ¬بر شکل  یاجتماع یاثر شبکه ها

 دیپژوهش شامل اسات یجامعه آمار  یفی . در بخش ک ردی گیقرار م خته ی آم های ¬و در زمره پژوهش   ی: پژوهش حاضر کاربردروش -2

به اشباع  دنی تا رس  برفی¬گلوله کیبود که بر اساس تکن یاجتماع  ی هاو متخصص در حوزه شبکه ی ابیبازار یهاو خبرگان در رشته

. شد انجام گانه¬سه یبا استفاده از روش کدگذار لی بود و تحل افتهیساختار  مهی مصاحبه ن  ابزارنفر به عنوان نمونه انتخاب شدند.  20

حوزه    ن یفعال ی بود. جامعه آمار همبستگی– یف یشکل گرفت و روش آن توص  هاهیها و آزمون فرضداده لی منظور تحلبه کمی  بخش 

  ساخته¬نفره انتخاب شد. ابزار پرسشنامه محقق 384نمونه  رسدر دست  یتصادف وه ی بودند که به ش یاجتماع  های ¬در شبکه یابیبازار

 استفاده شد.    یمعادلات ساختار  سازیمدل روش  از ها¬داده لی تحل  برای و بود

  یبخش کم  جیشد بود. نتا بندی¬طبقه  یکد محور 29کد باز بود که در  202وجود  حاکی¬پژوهش  یفکی¬بخش  جی: نتاها¬افتهی -3

پژوهش در   یبر راهبردها ی( برند شخص599/0در مخاطبان) یپژوهش بر برند آموزش یعل  طی پژوهش نشان داد که شرا

 یپژوهش بر راهبردها  یانهی ( عوامل زم729/0)مخاطبان¬در¬ژوهش پ یپژوهش بر راهبردها  یا ( عوامل مداخله241/0مخاطبان)

پژوهش بر نگرش   یامدهای ( پ627/0پژوهش در مخاطبان) یامدهای پژوهش بر پ ی( راهبردها331/0پژوهش در مخاطبان)

 دارد. ی( اثر معنادار783/0مخاطبان)

خود را در ذهن مخاطب   یمطلوب و اخلاق   ریبکوشند تصو  یخدمات آموزش  هی در ارا  ستیبایم  یمجاز   های¬: شبکهیرگی ¬جهینت  -4

 شکل دهند. 

 

 گردش اطلاعات  ،یخدمات آموزش ،یاخلاق  یانگاره ها  ،یاجتماع  یشبکه ها    واژگان کلیدی:  

 


